


2.410.000
Lector Últimos 7Días

Mujeres

Los lectores de EL TIEMPO a nivel nacional son personas mayores de 455 años; pertenecen 

a estratos 3 y 4, en su mayoría solteros; cuentan con estudios universitarios, especialización, 

maestría o doctorados. Jefes de hogar o compradores principales. Son personas que se 

encuentran actualmente EMPLEADOS.
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Los lectores de El Tiempo estarían dispuestos a pagar para acceder a contenido en sitios de 

periódicos o revistas, disfrutan leer periódicos la mayoría de los días, confían en la 

información que EL TIEMPO les proporciona.
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• Es un espacio editorial a partir de 1 página que 
puede circular a nivel nacional o segmentado en 
Bogotá, en el cual su marca tendrá   a disposición 
un equipo periodístico que se encargará de 
realizar los contenidos buscando que sean de 
interés y relevancia para el lector, destacando  
temas como aniversarios, certificaciones, 
renovación de marca, entre otras, 

• El contenido será validado por la marca previo  a 
su publicación en caso de requerir ajustes estos 
se realizarán a solicitud del cliente. 

P U B L I R E P O R T A J E



Desde nuestra plataforma digital 

realizaremos las adaptaciones 

correspondientes del contenido impreso para 

que pueda tener una réplica en medios 

digitales, que incluya un plan de distribución 

y CTA a la página del anunciante si así se 

requiere. 

Portal: El Tiempo.com/sección

https://www.eltiempo.com/contenido-comercial/agua-y-biodiversidad-fundamentales-para-la-vida-y-la-sostenibilidad-574877  

REPLICA DIGITAL

PUBLIREPORTAJE 

https://www.eltiempo.com/contenido-comercial/agua-y-biodiversidad-fundamentales-para-la-vida-y-la-sostenibilidad-574877


C O N T E N T  P R E M I U M  

El Content Premium permite que la marca se inserte en la 
dinámica orgánica del diario, con contenidos a profundidad 
donde nuestro equipo ahonda en temáticas de interés para 
la marca.  

CARACTERISTICAS

• Publicación a partir de media página
• Desarrollo elaborado por el equipo editorial de 

+Contenidos, alineado a los  intereses  de comunicación 
del anunciante o de la marca y aportando valor con 
fuentes que validen la información suministrada.  El 
cliente no revisa ni aprueba el contenido final. 

• Inlcuye marcaciion a Pie de página con el texto: 
“Contenido desarrollado por el Laboratorio de 
+contenidos de El Tiempo Casa Editorial con el 
auspiciado por … (nombre del anunciante o marca)”

• Se requiere un mínimo de 5 días para su desarrollo



Mas Contenido 
Articulo

https://www.eltiempo.com/mas-contenido/los-nueve-protocolos-a-los-que-se-comprometen-las-empresas-mineras-del-pais-648868 

Link ejemplo: 

• También llamados contenidos orgánicos o 
“content” son artículos de interés general y no 
comercial. El tema es propuesto por la marca 
pero NO lo revisa ni aprueba.

• Dado que es netamente editorial, debe llevar 
tres fuentes, las cuales podrían ser sugeridas 
por el cliente. Para validación de nombres, 
cifras u otros temas en específico, se entrega 
un mockup para aprobación

• Tanto en la etiqueta (arriba) como en la 
atribución (abajo), lleva la frase de Más 
contenido.

https://www.eltiempo.com/mas-contenido/los-nueve-protocolos-a-los-que-se-comprometen-las-empresas-mineras-del-pais-648868


V A L O R I Z A C I O N  P A R A  P U B L I R E P O R T A J E
1  P A G I N A

Publicación contenido 1 página incluye: 
• 1 página de contenido tipo publirreportaje
• Replica de contenido digital 
• 3 días de llamado en secciones de alto trafico 
• 100.000 native adds

PAQUETE

UBICACIÓN 

UBICACION TARIFA PLENA % DTO VALOR NETO 

paquete impreso + digital Lunes a sabado 
IMPAR $ 170.792.000 69% 53.577.600 

CORRIENTE $ 124.460.000 68% 39.678.000 

paquete impreso + digital Domingo 
IMPAR $ 203.710.400 69% 63.453.120 

CORRIENTE $ 148.112.000 68% 46.773.600 

Valores antes de IVA 19% 

HP-PORTATIL
Resaltado



V A L O R I Z A C I O N  P A R A  P U B L I R E P O R T A J E
D O B L E  P A G I N A

Publicación contenido  2 páginas incluye: 
• Doble  página de contenido tipo publirreportaje
• Replica de contenido digital 
• 3 días de llamado en secciones de alto trafico 
• 100.000 native adds

PAQUETE

UBICACIÓN 

UBICACION TARIFA PLENA % DTO VALOR NETO 

paquete impreso + digital Lunes a sabado 
IMPAR $ 335.384.000 69% 102.955.200 

CORRIENTE $ 242.720.000 69% 75.156.000 

paquete impreso + digital Domingo 
IMPAR $ 401.220.800 69% 122.706.240 

CORRIENTE $ 290.024.000 69% 89.347.200 

Valores antes de IVA 19% 



V A L O R I Z A C I O N  P A R A  P R E M I U M
1  P A G I N A

Publicación contenido 1 página incluye: 
• 1 página de contenido tipo Contenido premium 
• Replica de contenido digital 
• 3 días de llamado en secciones de alto trafico 
• 100.000 native adds

PAQUETE PREMIUM 

UBICACIÓN 

UBICACION TARIFA PLENA % DTO VALOR NETO 

paquete impreso + digital Lunes a sabado 
IMPAR $ 200.676.000 64% 73.126.600 

CORRIENTE $ 145.596.000 63% 53.848.600 

paquete impreso + digital Domingo 
IMPAR $ 239.491.200 64% 86.711.920 

CORRIENTE $ 173.395.200 63% 63.578.320 

Valores antes de IVA 19% 



V A L O R I Z A C I O N  P A R A  P R E M I U M
D O B L E  P A G I N A

Publicación contenido 2 páginas incluyen: 
• Doble  página de contenido tipo Contenido premium 
• Replica de contenido digital 
• 3 días de llamado en secciones de alto trafico 
• 100.000 native adds

PAQUETE PREMIUM  

UBICACIÓN 

UBICACION TARIFA PLENA % DTO VALOR NETO 

paquete impreso + digital Lunes a sabado 
IMPAR $ 394.752.000 64% 141.053.200 

CORRIENTE $ 284.592.000 64% 102.497.200 

paquete impreso + digital Domingo 
IMPAR $ 472.382.400 64% 168.223.840 

CORRIENTE $ 340.190.400 64% 121.956.640 

Valores antes de IVA 19% 



Angélica Garzón 
Ejecutiva Multiproducto 
luzgar@eltiempo.com 
Cel. 3232081731

mailto:luzgar@eltiempo.cm
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